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تژ  دیتمج  مصنوعی هوش یاز استرا
 و فروش  یاب ی بازار  تیر یمدی برا

  کتاب   ن ی دهد. ا   ر یی تغ   ی اد ی را تا حد ز   ی اب ی انداز فروش و بازار چشننم   خواهد ی م   مصنننوعی هوش 
 . د ی که شما عقب نمان  شود ی مطمئن م تحقیق کرده،   کاملاً که 
 1یمصنوعی دولتهوش یشورا  سیگلدستاب، رئ تایتاب

کار   نه ی زم  ن ی که در ا  ی رفن ی غ   صنان متخصن ی که برا  دهد ی ارائه م  شنفاف   ی گزارشن  نگ، ی ک   ی کت 
جزء    ک ی سنرعت به  مصننوعی به که چگونه هوش  دهد ی م  ح ی و توضن  اسنت   خوب   کنند ی م 

 شده است.   ل ی و ارتباطات مؤثر تبد   ی اب ی بازار   در   ی اساس 
،یت راجر   2ی ها و نوآورمرکز اخلاق داده  سیرئ لور

و   ها را در مورد ارزش   ی و سنننؤالات مهم  کند ی را متحول م   ی جهان   ی مصننننوعی بازارها هوش 
  ن ی از بهتر  ی و جنامع  د ینالعناده مف فوق  ی کتناب بررسنننن ن ی . ا کنند ی اخلاق در تجنارت مطر  م 

 ی برا  نگ ی ک   یتی. کدهدیارائه م  مصننوعیو کاربرد هوش شنرفتیدر مورد پ  یتفکر فعل
 کیشننود،    مصنننوعی مطلع هوش   ی جهان  شننرفت ی جلد از پ   ک ی در    خواهد ی که م  ی هرکسنن

 کرده است. جادیاثر مرجع ارزشمند ا
،ی س یجرم دکتر   3تالیج ید کاتاپالت، رعاملیمد ،کاتاپالتشبکه  س،یرئ لور

از    ی ار ی . بسنکند ی عصنر ما را مطر  م   ی سناختار  ی ها چالش   ن ی تر ی اسناسن مصننوعی هوش 
 ن ی در نحوه عملکرد جهنان خواهنند بود. ا   ی مثبنت خواهنند بود و انقلاب   ار ینبسنننن  رات یی تغ 

 
1 Tabitha Goldstaub, Chair, Government AI Council 
2 Roger Taylor, Chair, Centre for Data Ethics and Innovation 

3 Dr Jeremy Silver, Chair, Catapult Network, CEO, Digital Catapult 



 

 

  نگ، ی ک  ی در جهان، کت   ی اب ی ر مصنننننوعی فروش و بازا کتاب توسننننط متفکر برجسننننته هوش 
. اگر به  کند ی م   ان ی ب   ام ده ی حال د که تابه  ی ل ی تحل  ن ی تر ها و مشننننکلات را در جامع فرصننننت 

 . د ی کتاب را بخوان  ن ی ا   د، ی کن ی فکر م   نده ی آ 
 1یی اجرا ر یمد ، پی آر سی آی،رکلیمد نگهام،یا سی فرانس

  ی ها امروز علم داده و مهارت   ی ا ی دن   ، و فروش   ی ار ی بازار   ت ی ر ی مد ی  مصتووی  راا هوش   ی استرااژ  
 کنم ی م  ه ی . توصننکشنند ی م  ر ی را به تصننو   د ی جد   ی ها ی فناور   رش ی پذ  ی برا   ابان ی بازار  ی ضننرور 
مصنننوعی هوش  ق ی و از طر   کنند   ه ی کتاب را ته   ن ی نسننخه از ا   ک ی   نفلوئنسننرها ی و ا   ابان ی بازار 
کننند. بنه ا ارتبنا  بنا مصننننرف   ی برا   ی د ینجند   ی هنا راه  کشنننن.    ی هنا تجربنه   جناد ی کننندگنان 

مصننوعی قدرت هوش   متعدد با  ی محتوا   ت ی ر ی ها، مد با برنامه  د ی افزوده عصنر جد  ت ی واقع 
 . د ی فکر کن  گر ی و موارد د 

 2ا یتانزان یعمومانجمن روابط  سیو رئ گذارانانیاز بن  یکیماکوزا،  لوث

اسنت    ی اب ی فروش و بازار   ران ی مد  ی اجرا برا و قابل   ی عمل   ی ها سنت ی ل کتاب شنامل چک  ن ی ا 
 نگ ی ک  ی ت ی ک   وکار هماهنگ کنند. کسننننب  ی واقع  ج ی مصنننننوعی را با نتا هوش   تا اسننننتراتژی 
 ی و نقشنننننه راه برا   ی مورد تجنار  ک ینتنا    کنند ی دارد کنه بنه خواننندگنان کمنک م   ی سننننبنک جنذاب 

 بسازند.  ع ی همه صنا  ی مصنوعی برا هوش 
 3بیگ آی دیارشد داده،  ر یمد ،یتسا یپگ

  ر ی تأث تحت   ع ی همه صنا   باً ی تقر   رود ی که انتظار م   م ی ا مصنوعی شده اکنون وارد عصر هوش   ما 
اسنننت که فقط تعداد    نیا تیاما واقع _  یابیاز جمله بازار  _ رندیمصننننوعی قرار گهوش

  توان ی چگونه م   ا ی  کند ی چگونه کار م   دانند ی م   دانند، ی آن را م  ی واقعاً معن   ی شنمار انگشنت 
 . د ی حتماً بخوان   د، ی بمان   ی اب ی بازار   ی در خط مقدم فناور   د ی خواه ی از آن استفاده کرد. اگر م 

لو  4ناسدکس گذارانان یاز بن یکیفو،   نیآ
 

1 Francis Ingham, Director General, PRCA, Chief Executive, ICCO 

2 Loth Makuza, Co-Founder and President, Public Relations Society of Tanzania(PRST) 
3 Peggy Tsai, Chief Data Officer, BigID 

4 Alvin Foo, Co-Founder, NASDEX 



 

 

. ی مصنننننوعی در تجنارت بنا دو عملکرد مهم تجنار کناربرد هوش  ینک کتناب خوب در حوزه 
 ن ی ا   ننده ی آ   ی کناربردهنا   ی مصنننننوعی مسننننئول برا هوش   جناد ی ا   این کتناب در مورد   ن ی همچن 
 خواندن را دارد.  بار ک ی فکر که ارزش و خوش  ی عال  ی است. کتاب   ی فناور 

 1رازورتون رعاملیمد  س،یر  مز یج

کن  ن ینا   در  تننأثنهنوش   ی روننندهننا   نننگ ینکن  ی تنینکنتنناب جننامنع،  و  ،   ر ینمصنننننننوعنی  بنر خنودرو آن 
که    دهد ی م  ح ی . او توضننننکشنننند ی م  ر ی ها را به تصننننو بخش   ر ی و سننننا  ی امور مال   ، ی فروشننننخرده 

 ی . هرکسند ی از آن به نفع خود اسنتفاده کن   ولی   د، ی نشنو  د ی مصننوعی تهد چگونه توسنط هوش 
 کتاب را بخواند.  ن ی ا  د ی با   ارد مصنوعی علاقه د هوش  ر ی که به تأث 

 2امیبیعلوم داده، آ ر یمد  ول،ی موز  نیمارت

از محصننننولات    تواننند ی م   ی اب ینفروش و بنازار   ی هنا م ی کنه چگوننه ت   دهند ی کتناب نشنننننان م  ن ی ا 
چگونه   که  دهد ی م همچنین توضننننیح  مصنننننوعی در حال سنننناخت اسننننتفاده کنند.  هوش 

  ی تجار   ر ی بر تأث   توانند ی م   ها ت ی و چگونه شنخصن  رسند ی ها به نظر م حل راه   ن ی اقتصناد سناخت ا 
  ی ها حل راه   ی که رو   دهد ی مختل. ارائه م   ع ی نا خوب از ص   ی کل   ی نما همچنین  تمرکز کنند. 

از    ی ک ی .  کنند ی م  ت ی را هدا  ی و چگونه آنها تجربه مشننتر   کنند ی مصنننوعی خود کار م هوش 
اعتماد  قابل   ی ها مصننننوعی با روش در هوش   ت ی موردعلاقه من در کتاب، موفق   ی ها بخش 
 است.  ی ر مصنوعی ضرو هوش  ی در فضا  ی و تجار   ی رهبران فن  ی که برا   کتابی است.  

 3امیبیآو یادگیری ماشین،  مصنوعیهوش  یرهبر نوآور واسان،ی نیسر  ایشوار یآ 

 
 

 
1 James Rees, Managing Director, Razorthorn 
2 Martin Musiol, Data Science Manager, IBM 

3 Aishwarya Srinivasan, AI and ML Innovation Leader, IBM 
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آددددددددندددد بدددد  دددد    دددد ن     ندددد   دددددددد   دددد     زندددد سددددین 
ه    ردددی ددد   ه دددی دددش  ددد   ددد ددد  ن        ددد    زنددد سدددین 

بدد   زندد سدین شدو اددددد دزرددی دش  دد   د   دد ن       بددی   
بددی    ه ددیآددددددم     ندد   دددددد   ددی ین    ب دد    زندد سین 
 زند سین ب مهد  ه ادددد  ردید  آدددددمن        د    دددد  
نددددد ددددد دددددهددددد ددددد    دددددیآدددددددددم  رددددد ددددد    زنددددد سدددددین 
بدددد   ندددد ددددی   مددددز   بددددیزن   زندددد سددددین  دددد ددددندددد      
بددی  ددیآددددددم  بددیز  آددددددمن مدد ددینددی   بددی  دد    دد   دد ددندد   
بددی  ددیآددددددم  ند  ن ردد  ن   ددددد ن آددددد ددی      آدددددهددی ن 

 .  ه ی    ر صم بیز        ن       

 

  شنود سنازی و روابط فرد به فرد می امروزه صنحبت از انقلاب صننعتی پنجم یعنی شنخصنی 
  کنیم که تولید و بازنشنننر علوم مختل. با سنننرعتی روزافزون و از طرفی در دورانی زندگی می 
  بسیار هایی که در رسیدن به اهداف انقلاب صنعتی پنجم  در حال افزایش است. از حوزه 

  باشند و خود نیز انقلاب صننعتی عصنر چهارم نام گرفته اسنت، کمک نموده و تأثیرگذار می 
  قدری محبوب شنده اسنت که همه دربار  مصننوعی به مصننوعی اسنت. امروزه هوش هوش 

  شننوند و کسننی کنند، اما موضننوعات اغلب در حد سننخن و تئوری رها می آن صننحبت می 
 داند که آن چیست و یا قادر به انجام چه امور و وظایفی است؟دقیقاً نمی
های ای اسنت که علوم و شناخهای از علم نیسنت، بلکه حوزهمصننوعی شناخههوش

  مصننننوعی گونه بیان داشنننت که هوش توان این گیرد. درواقع می علمی مختلفی را در بر می 
کلی متحول خواهد   طور ها را بهبر تمامی علوم چیرگی پیدا کرده اسننت و دیر یا زود آن

  کرد. سنؤالی که اینجا مطر  اسنت، این اسنت که چه زمانی و با چه عمقی تأثیر این تسنلط 
  شننننود؟ هنای مشننننخص علم نمناینانگر و آن اثرات عمومی و جهنانی می بر هرینک از شننننناخنه 



 

 

  چندان ای نه در آینده   1مصنننوعی جامع مصنننوعی و خصننوصنناً با ظهور هوش باوجود هوش 
، به این سننخن از آقای اینشننتین خواهیم  2مصنننوعی ابرهوشننمنددور و در پی آن هوش

  هنای علمی، روزاننه و حتی رسننننند کنه تحولات و دگرگونی روزی فرا می ’ گفنت: رسننننیند کنه می 
 .‘پذیر شوندشاید هریک ساعت یکبار امکان

  اکنون طور نمونه، هم مصننوعی دسنتاوردهای زیادی داشنته اسنت و خواهد داشنت. به هوش 
  ماشنین و قدرتی   مصننوعی، یادگیری پزشنکان فراهم آمده اسنت که با هوش این امکان برای  

  ها فراهم آورده اسنت، به بررسنی و تشنخیص های عصنبی برای آن که پردازش تصنویر و شنبکه 
، دقت بالاتر و  با  انواع مختلفی از حالات بیماران خود بپردازند و بتوانند با هزینۀ کمتر

  عنوان سننننرعنت بیشننننتر اقندامنات لازم را جهنت کنترل ینا درمنان آن بیمنار بنه عمنل آورنند. بنه 
ینادی بنه دلینل منانندن در صننننن. مندت نوبنت هنای طولانیمثنال، در هنند سنننننالاننه افراد ز

ید بینایی خود را از دسنت پزشنکی، ازطریق آبمعاینۀ چشنم اما باوجود ؛  دهند می مروار
کاهش یافته و موجب    چشننمگیری طور  این تحولات و افزایش سننرعت و دقت، این آمار به 

کشنننیده نشنننود. امروزه    شننده اسننت تا رنگ زندگی از چشننمان افراد به تاریکی و خاموشننی 
خود قادر اسننت تا با راهکارهایی که به انواع و اقسننام   3گوگل با اسننتفاده از پلتفرم ابری

گونی از حوزه گیری از این حوز  قدرتمند،  دهد، اسننتفاده و بهره صنننعت ارائه می های گونا
، سننننریعرا راحت  مصنننننوعی یعنی هوش  ای دیگر و  نمونه عنوان تر کند. بهتر و باصننننرفهتر

بادی    های زمینۀ توربین  های بزرگی که در بار در حوز  انرژی، پلتفرم ذکرشنده در شنرکت این 
کننند، بنا اسنننننتفناده از ابزار ینادگیری و بیننایی مناشنننننین خود و ترکینب آن بنا  فعنالینت می

هنا را  هنا و تجهیزات این توربینینابی پرهحوز  ربناتینک و پهپنادهنای امروزی، عمنل عینب
، بادقتتوجهی سریعتا حد بسیار قابل  است. تر کردههزینهتر و کمتر

وکار نیز از این تغییر و تحول مسنننننتینا نیسنننننتند.  از طرفی، علوم مدیریتی و کسنننننب
  کنند اند و سننعی می های سنننتی به بازاریابی دیجیتال روی آورده امروزه خیلی از فروشننگاه 

 
1 Artificial general intelligence (AGI) 
2 Superintelligence 

3 Google cloud platform 



 

 

یننت رقننابتی در بننازار آنلاین، از ابزارهننا و امکننانننات پیشنننننرفتننهعلاوه   کننه  بر حفظ مز ای 
یکی و افزایش هوشنننمندی در اختیار حوز  کسنننب وکار و مدیریت قرار ترقیات تکنولوژ

 داده است، بهره ببرند.
یابان باید در راسننتای اجرای  مصنننوعی انجام دهند، متعدد  هوشاقداماتی که بازار

ترین چیزی که باید درک کرد، این اسنت که بایسنتی برنامه و مختل. اسنت، اما اصنلی
ای استراتژیک و مدون داشت و بدانیم شرکت ما سه تا پنج سال آینده به چه صورت 

یسنننننک محاسنننننبه هایی که اهمیت بیشنننننتری  ای را در حوزهشننننندهخواهد بود. ما باید ر
 دارند، اتخاذ کنیم، زیرا آنچه امروز مهم است ممکن است فردا دیگر مهم نباشد.

گر همین حالا برای این تغییر و تحول اقدام کنید نیز دیر است!  ا
ینادی برای بینان کردن وجود دارد، امنا مجنال گفتن آن هنا بیش از این نکنات بسنننننینار ز

  کنیم. در پیشنگفتار نیسنت و ما شنما خوانندگان عزیز را به خواندن کتاب حاضنر تشنویق می 
  مصنننوعی تر مباحث هوش سننعی و هدف ما در ترجمۀ این کتاب این بود که با نگاهی دقیق 

، مخصننوصننا کاربرد این اسننتراتژیهای آن در مدیریت و کسننبو اسننتراتژی ها در  وکار
ینابی و فروش بنه منظور یکپنارچنه ینابی، فروش و تجربنه  بنازار سننننننازی و پیونند مینان بنازار

کتناب را برای مخناطبنان و مطنالعنه  مشنننننتری یم  یم. امیندوار گرامی فراهم آور کننندگنان 
ن مدیران،  مصنننننوعی در میاهوشحاضننننر بتواند به سننننهم خود در ارتقای دانش حوز  

یابی و به  مندان مفید و مؤثر واقع شود.طورکلی علاقهدانشجویان، فعالان عرصه بازار
 ، یابی هر اثر که مرجع اصنننلی ارز مخاطبان آن هسنننتند، از خوانندگان  ضنننمناً ازآنجا

یم نظرات و سننؤالات خود را درمورد کتاب ازطریق نشننانی های ایمیلی عزیز تقاضننا دار
 اند، با ما در میان بگذارند.که در ذیل آورده شده

 ذر  ظلمات وجود خود را به نورانیت و روشنایی تبدیل کنیم. امید است که همگی ما ذره 
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