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 ارپیشگفت

طور مستقیم  به   بازاریابی محتوا، نوعی بازاریابی است که از طریق ایجاد و انتشار مطالب آنلاین، 

  و  د ی تول  ند ی آ به فر  محتوا  ی اب ی بازار دهد. بهبود می مستقیم جایگاه و عملکرد یک برند را یا غیر 

  ان ی مشتر   و بدست آوردن   ی قبل   ان ی حفظ مشتر   موجب که  شود  اطلاق می   یی محتوا   ی گذار اشتراک 

  ، ک ی نفوگراف ی ا   ، ی ک ی الکترون   تاب ک   دئو، ی و عکس/    ، ی ل ی اخبار تحل   تواند ی م   محتوا   ن ی . ا شود ی م   د ی جد 

  ی ک ی محتوا    ی اب ی بازار   . باشد غیره    و پاسخ، مقالات و   پرسش ،  العمل راهنما و دستور   ، ی مطالعه مورد 

ارزشمند،   ی محتوا  ع ی و توز  د ی بر تول تمرکز آن است که  ی اب ی بازار  ک ی استراتژ  ی کردها ی از رو 

  ی مخاطبان نبال جذب، حفظ و تعامل با    محتوا به   ی اب ی است. بازار   مرتبط و سازگار با اهداف برندها 

اقدامات   به سمت  کاربران  ت ی عمل با هدف هدا  ن ی وضوح شناخته شده هستند. ا است که به 

نند همواره در  ک محتوا استفاده می هایی که از استراتژی بازاریابی  شرکت   . رد ی گ ی ه صورت م سوددِ

مانند    رویکردهای مختلفی ها از محتوا با  آن .  دهند نشان می شان نتایج بهتری را  دستیابی به اهداف 

علت انتشار محتوای با کیفیت بالا    کنند. به همین استفاده می غیره    سودمندی، آموزش، سرگرمی و 

کیفیت    د. ن کن از این نوع بازاریابی استفاده می که    است   ی های وکار استراتژی کسب بخش مهمی از  

بوده و  چیزی است که امروزه اهمیت دارد و اگر شما بخواهید واقعاً در بازاریابی محتوا موفق 

وکار شما به ارمغان آورد، باید در مورد محتوایی  تواند برای کسب شاهد مزایایی باشید که می 

محتوا برای ترجمه در  بازاریابی  کتاب  به همین دلیل،    برجسته است.   ت دلیل کیفی ندیشید که به ا بی 

-نه ی به موضوع به   ، انتخاب شده است. این کتاب « بازاریابی دیجیتال » با عنوان  جلدی    6  مجموعه 

کتاب    پردازد. ی م   ، که مربوط به درک آن باشد   ی ز ی و هر چ   تولید و انتشار محتوای مناسب   ی از س 

  هایی ز ی در مورد چه چ  د ی با  ، محتوا  جاد ی هنگام ا به دهد که نشان می  بازاریابی محتوا به مخاطبان 

کنند، این کار را چگونه انجام دهند و در نهایت بیشترین بازدهی را با اجرای بازاریابی  مل أ ت 

 کار خود ایجاد نمایند. و ، برای کسب محتوا 
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 قدمهم 1-1

در حال حاضرر هنگامی که همه ما شراهد حررور کلی بازاریابی دیجیتال هسرتیم، دیگر 

پوشرری کنیم. بازاریابی محتوا به تی که بازاریابی محتوا دارد، چشررم توانیم از اهمی نمی 

بخش اصرلی هر اسرتراتژی بازاریابی دیجیتال تبدیل گشرته اسرت. این بازاریابی، سرتونی  

در بازار و  یابی برند شررما ها و اقدامات شررما جهت جایگاه از همه تلاش اسررت که 

تواند وکار دیگر نمی کند. یک کسررب وکارتان پشررتیبانی می دسررتیابی به اهداف کسررب 

 آن که شامل نوعی محتوا باشد، موفق بوده و با گروه هدف رابطه برقرار نماید. بدون 

گردد. اینترنت در آن دهه به تازگی پدیدار گشرته بود و افراد برمی   1990ها به دهه  همه این 

سررایت در  وب  100.000طور کل شررده اسررت که به کمتری آنلاین بودند. در واقع برآورد 

فعال  سررایتی که امروزه بیلیون وب   1.6شررته اسررت، در مقابل وجود دا   1996ژانویه سررال  

رسرانی  روز به   د و تصرور ک ایده بو )منبع(. در این زمان بود که حتی گوگل هنوز ی  هسرتند 

 های اجتماعی حتی امکان پذیر نبود. کنندگان رسانه یا گفتگو با دنبال وضعیت 
 

که  آن و، نقش محتوا در دنیای مدرن 2محتوا پادشاه استدر مقاله خود،  1بیل گیتس

تشر ساخته، توزیع کرده و اینترنت چگونه روشی که ما محتوا را ایجاد کرده، من

 کند که اینترنت بهبینی مینماید. او پیشدهد، بیان میکنیم را تغییر میمصرف می

عنوان یک رسانه که چیزی جدید و متفاوت است، روش کسب اطلاعات افراد و 

ای بر این بخش صرفاً مقدمه روش برقراری ارتباط آن ها را متحول خواهد ساخت.

 
1- Bill Gates 

2- Content is the King 
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در سراسر   طور که اینترنت  باشد. همانداد، میهای بعد رخ خواهد  آن چه که در سال

های دسترسی به کاربران عنوان یکی از روش  به  شود، بنابرایناین سیاره گسترانده می

هایی سایت کند. این امر با وبرقراری تعامل، جذب و فروش عمل میآنلاین جهت ب

دهند. این نوع ود را با چندین صفحه وب نمایش میوکار خکسب  هشود ک آغاز می

وب منسوخ شده است و در برقراری ارتباط با گروه هدف به پویایی  ایستایارائه 

سایتی ایجاد کرده و در انتظار توانستید وبشتری نیاز است. در گذشته، شما میبی

افراد باشید تا با شما تماس بگیرند. با این وجود این رویکرد امروزه بسیار قدیمی 

 شود.یر به نتایج زیر صفر ماست که در واقع منج

رود فعال باشند، همواره مطالب جدید ارائه دهند و  سایت انتظار می امروزه از صاحبان وب 

ادی دارای یک بلاگ  های زی سایت نند. به همین علت است که وب محتوای جدید معرفی ک 

بودن و اطمینان  حاضر یک بلاگ روشی برای حفظ این رویکرد پویا، فعال   حال  هستند. در 

شود.  از طریق این نوع پلتفرم منتشر می طور منظم یافتن از آن است که محتوای جدید به 

یابی کلمات کلیدی  اد است، شامل کسب ترافیک، جایگاه مزایای این رویکرد بسیار زی 

های  گذاری فرد از طریق اشتراک ه نندگان منحصرب ک بازدید مشخص برای گسترش تعداد 

 ماعی و کسب مشتریان مشتاق جدید. های اجت رسانه 

ها دگرگون شررده اسررت، اما محتوا  شررکی نیسررت که نقش محتوا در طی سررالهیچ 

های جدیدی که  تولید اسرررت. محتوای مکتوب با سررربک دارای انواع و فرآیندهای

خصروص در چند اند، تغییر کرده اسرت، اما کاربرد محتوا بصرری نیز بهصرورت گرفته

اتژی  عنوان یک اسرترسررایی بهاهمیت بوده اسرت. مفهوم داسرتانئز سرال گذشرته، حا

 شود.تر مطرح میرجزئیاتمحتوای پ

یژه هرقدر محتوای بیشتری وجود داشته باشد، اهمیت بیشتری دارد که این محتوا، و

ی وجود  های آنلاین متعدد و محتوای بسریار زیادسرایت . وبیبه همین سرادگ  ؛باشرد

شروند. بنابراین تولید محتوایی که واقعاً برجسرته باشرد، میدارند که هر روز منتشرر 

بسریار دشروار شرده اسرت. برای موفق بودن در تولید محتوا شرما باید از ایجاد محتوا  
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یرد. توزیع محتوا نیز برا  مرل کنأسرررازی نیز تر مورد مردیریرت و بهینره فراتر رفتره و در

های اجتماعی و موتور جسررتجو، همچنین با فیلترهای  های پیچیده رسررانهالگوریتم

 شود.رو میههایی روبها با چالشرایانامه زنامههر

های بازاریابی آنلاین، ایجاد یک اسرتراتژی  تر شردن محتوا در همه بخشبا کاربردی
هداف بازاریابی محتوا به یک وظیفه اصررلی تبدیل شررده و چیزی اسررت که باید با ا

 سازی شود.دقت پیادهذهن، بهمناسب در 

 آمار بازاریابی محتوا 1-2
هرای اخیر تغییر کرده اسرررت، بنرابراین جهرت درک این رونرد توا در سرررالنقش مح

بر ریزی اسررتراتژیک گیری و برنامهاز نظر تصررمیممحتوا چگونه  اینکه رشررد وروبه
 را بررسی نمایید:گذارد، آمار بازاریابی محتوای زیر ثیر میأوکار آنلاین تکسب 

 .(MarketingProfsشود )میلیون مطلب بلاگ نگاشته می 4 بیش ازز، هر رو •

  1از برازاریرابران اظهرار دارنرد کره ایجراد محتوا اولویرت برتر برازاریرابی ورودی 60% •
 (HubSpot) .ها است آن

(،  % 38تبه بعد از بلاگ نویسی) عنوان دومین ر به   از بازاریابان اظهار دارند بازاریابی بصری   37% •
 . ( Social Media  Examinerشان است ) وکار ترین شکل محتوا برای کسب مهم 

برابر   4.5د، حدود ن کن بلاگ منتشر می  مطلب در  16بیش از هر ماه  هایی که شرکت  •

  0- 4که ماهانه  آورند هایی به دست می شرکت تریان مشتاق بیشتری نسبت به مش 

 . ( HubSpot)   سازند مطلب را منتشر می 

کلمه اسررت. مطالب بلاگ  1050، حدود % 19ل متوسررط مطلب بلاگ حداک ر طو  •
کلمه یا کمتر هسرتند  500تر در حال کاهش هسرتند: درصرد مطالبی که دارای کوتاه 

نسربت به دو سرال گذشرته، نصرف شرده اسرت. مطالب زیاد در حال افزایش هسرتند:  

 . ( Orbit Media)  شود کلمه هر سال دو برابر می  2000از  درصد مطالب با بیش 

 
1- Inbound Marketing 
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از موفقیت یا اثربخشررری    هااظهار دارند که سرررازمان آن B2Bاز بازاریابان  41% •
 Content) براشرررنردنراآگراه یرا نرامطمئن می %59ت، امرا برازاریرابی محتوا آگراه اسررر 

Marketing Institute). 

کنند موفقیت ایجاد محتوایی که شرامل کیفیت بالاتر اسرت  ک ر بازاریابان اظهار می ا •
 . ( Content Marketing Institute)  و ایجاد محتوای کارآمدتر افزایش یافته است 

وکارهای  کسرب  کانال برتر مورد اسرتفاده   4، 4بوک و فیس  3، توییتر 2، لینکدین 1رایانامه  •
B2B  برای توزیع بازاریابی محتوا هستند  (Content Marketing Institute ) . 

اسررتفاده برای بازاریابی محتوا ای های رایانامهاز خبرنامه B2Bاز بازاریابان  83% •
 .(Content Marketing Institute) کنندمی

گاهی برند، دو هدف مهم بازاریابی محتوا آصرورت ایجاد مشرتری مشرتاق و بدین •
 .(Content Marketing Instituteاند )شده B2Bاک ر بازاریابان 

 3ان عنو و فروش به 5سایت، کیفیت سرنخ فروشبه ترافیک وب B2Bبازاریابان  •
 .(Content Marketing Instituteکنند )مهم و برتر استناد میمعیار 

ترین چالشرری کنند که ایجاد محتوای جذاب، بزرگ اظهار می B2Bاک ر بازاریابان  •
گیری اثربخشرری محتوا (، پس از آن اندازه%60رو هسررتند )هاسررت که با آن روب

هرا   روی آنهرای بزرگ پیش ( از چرالش%57ولیرد همواره محتوا )( و ت57%)
 .(Content Marketing Institute) باشندمی

تر، از اولویرت برالایی ارنرد کره ایجراد محتوای جرذاباز برازاریرابران اظهرار د 72% •
 .(Content Marketing Instituteها برخوردار است )برای آن

 (، تصررراویر%73هرای ویردئویی )ر نظر دارنرد اسرررتفراده خود از فیلمبرازاریرابران د •
 ( را به%26( و پادکسررت )%39(، ویدئوهای زنده )%66نویسرری )(، بلاگ71%)

 .(Social Media Examinerترتیب افزایش دهند )

 
1  - Email 
2- LinkedIn 

3- Twitter 
4- Facebook 

5- sales lead 
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   انگیز هسررتیم. هنگامی که اطلاعاتی را  سررپاری تصرراویر، شررگفت خاطرما در به •

آورید. تصویر را اضافه کنید و  از آن را به خاطر می %10روز بعد  شنوید، سه می

 .(Brain Rules) از آن را به خاطر خواهید آورد 65%

 . ( HubSpotکنند ) جذاب استفاده می   جهت یافتن محتوای   1بوک فید از افراد از فیس   76% •

 .(PageFair) کننداستفاده می 2میلیون دستگاه از ادبلاک  615در حال حاضر  •

گیرنرد و نظر می دراریرابران چگونره محتوا را این آمرارهرا برایرد تصرررویری از آن کره براز

در ادامه به شررح ت، ارائه دهند. وکارشران مرتبط اسر های کسرب چقدر به اسرتراتژی

 ایم.پرداخته توان از این آمارها به دست آوردنتایج اصلی که  می

 . نمایند کنند، نتایج بهتری کسب می ه از بازاریابی محتوا استفاده می هایی ک شرکت  •

 .ترین هدف بازاریابی محتوا است ایجاد مشتری مشتاق مهم •

 .دهدبصری، عملکرد محتوا را افزایش میبعد  •

 .محتوای ویدئویی و بصری اهمیت بیشتری دارند •

 .ها برای توزیع محتوا هستندترین کانالهای اجتماعی، مهمرایانامه و شبکه •

 .تر عملکرد بهتری دارندمعمولاً، مطالب طولانی •

هرا  ترین چرالشمواره کراربردی برخی از رایجلیرد هتولیرد محتوای جرذاب و تو  •

  هرا برای بیشرررتر برازاریرابران  وجود، این چرالش این برای برازاریرابران هسرررتنرد. برا

در  باشرررند، زیرا این مسررریری اسرررت که منجر به موفقیت های برتر میولویت ا

 شود.استراتژی بازاریابی محتوا می
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