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 مقدمه مترجم

، یایدر دن وکار ‌ه ر کب   تی موفق یاز ارکان اساس یکیبه  یابیبازار  برندسازی و  امروز
 قی ب ه در  م  از یکنندگان، ن‌رفتار مصرف ر ییو تغ یفناور  شرفتیبا پ و  شده است لیتبد

ی   ابی   ین   دهایاز فرآ . ش    ود یاحب   ا  م     یگ    ریاز ه    ر زم   ان د ش    تر یببررندس    ازی و بازار
فرایندهایی که امروز نه تنها مبیر موفقیت و توسعه کب   و ک ار را ف راهی م ی آورد بدک ه در 

مش تری و می ی  بدند مدت به ایجاد سرمایه ای ن امد و  ، اایگه ه س ازی برن د در  ه   
 کب  و کار و  تجربه مثبت مشتری منجر می شود.

ی  ابی که  ا  ی و ه چن  ی  ش  ده و ک  اربرد‌اثبات یه  ا یب  ا ارا   ه اس  ترات   نقش  ه راه بازار
و  دهی  چیپ یای  ت  ا در دن کن د یک   م م   اب  انیو بازار  ن انیکارآفر  ران،یب  ه م  د ابزاره ای متن  و  

کب  و کاربا مبیر طراحی نقشه راه برندسازی با رویگرد و به ره گی ری از ابزاره ا و  پررقابت 
یابی آشنا و   .ابندیدست  تیبه موفقشیوه های بازار

میتوای ای  کها  به قدری متنو  ب ود ک ه ب ا وا ود ش عی شرص ی در مه ارت ب رای 
ی ، ب ا ترا  ه آن ، ترا ه کها  ، ای  انگیزه در م  به واود آمد که ملاوه براس تااده شرص 

ای  منبع را برای دیگر فعالان کب  و ک ار ب ه اش ترا  ق رار ده ی و ب ه ا رات میت وان ا م ان 
اس ت  نگیو برن د یابی بازار  ن هیاز منابع ارزش  ند و ا امع در زم یکداشت که ای  کها  ی

 دپ رداز یم  یابی م درن بازار  یه ا‌میو تکن ها یها، استرات  ‌روش قیو دق قیم  یکه به بررس
و  یابی  بازار  یه  ا‌بدک  ه ب  ه تن  و  روش ،اش  اره دارد  یابی  بازار  هی  اول ولاص    ی  یتنه  ا ب  ه تب  ن  ه و 

، ش  بکه ه  ای اات   امی و رس  انه ه  ا  عی  توز  یه  ا‌کانال ت  ال،یجید یابی  بازار  ،یرواب    م   وم
...  ...دارد یا‌ هیتواه و  یبرند ساز  یها یها بر استرات  ‌آن ر یو تأثو

 



 

مطالعه ای  کها  ب رای م دیران ش رکههای کوو م و متوس   توص یه م ی ش ود وک  م 
گاهی از تنو  بیش تری از ابزاره ای ،  یومد  قیدق لیبا تیدمی کند  و ش یوه    اتیتص  و آ

 .کنند. اترا نقشه راه برندسازی کب  و کار خود ،   نهیدرزم یبهتر

ککها  به آن پرداخ  یکه در ا یگریقابل تواه د نکهه  یب ر رواب   م  وم دی ته ش ده، تأ
 یاز ارک ان اص د یک یمنوان ‌ب ه یاس ت. رواب   م  ومو ابزاره ای دیجیت ال  و ارتباطات برند 

ک ه  مثب ت از برن د در  ه   مراطب ان ک  م کن د ر یتص و  یریگ‌به ش کل تواند یم ،یابیبازار 
 .ک تر به آن تواه شده است.

 ن   هیمعتب   ر و ا   امع در زممنبع   ی   می   که   ا  ب   ه من   وان   ی   ک   ه ا دوارمی   ام ان،ی   پا در 
با رویک ردی س اده ، ش ااف و ک اربردی ب رای م دیران کب   و کاره ای  نگیو برند یابیبازار 

 کووم و متوس  در مبیر توسعه کب  و کار ، راه گشا باشد.
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