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 79 نمای کلیبخش اول: 

 74 وکارکسب رشته عنوان به بازاریابی: 7 فصل

 64 بازاریابی هایکتیکتا و استراتژی: 6 فصل

 53 بازاریابی برنامه: 9 فصل

 61 بازاریابی استراتژی: دوم بخش

 63 گیریهدف و بندیبخش تحلیل: هدف مشتریان شناسایی: 5 فصل

 33 و گااره ارزش پیشنهادی توسعه: مشتری ارزش خل : 4 فصل

 799 سودها و ها، هاینه درنمدها، مدیریت: شرکت ارزش خل : 6 فصل

 751 تجاری بازارهای مدیریت: همکار برای ارزش خل : 1 فصل

 767 بازاریابی هایتاکتیک: سوم بخش

 769 خدمات و محصولات مدیریت: 9 فصل

 719 برندها مدیریت: 3 فصل

 619  یمت مدیریت: 71 فصل

 674 ها مشوق مدیریت: 77 فصل

 661 ارتباطات مدیریت: 76 فصل

 654 توزیع مدیریت: 79 فصل
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 646 رشد مدیریت: چهارم بخش

 641 بازار جایگاه از دفاع و کسب: 75 فصل

 614 فروش رشد مدیریت: 74 فصل

 637 جدید یپیشنهادهای خاص مدیریت: 76 فصل

 973 محصول خطو  مدیریت: 71 فصل

 994 استراتژیک بازاریابی هایدستورالعمل: پنجم بخش

 991 گیریهدف و بندیبخش دستورالعمل: 79 لفص

 949 وکارکسب مدل دستورالعمل: 73 فصل

 963 یابیجایگاه بیانیه دستورالعمل: 61 فصل

 913 بازاریابی برنامه هایکاربرگ: 67 فصل

 931 موردی مطالعات: ششم بخش




